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Formal med sponsorater

Formalet med sponsorering er at skabe et positivtimage for sponsoren og
en mulighed for at hente et ekstra gkonomisk tilskud til foreningen og dets
gkonomimed et eller flere sponsorater. Det er ogsa en mulighed for spon-
sorerne at skabe positiv opmaerksomhed med visning af virksomhedens
navn og firmalogo.

Sponsorering er en form for gensidig reklameaktivitet, det vil sige at en forening
eller et hold eksponerer en virksomhed, for eksempel ved at vise sponsorens navn
og logo mod at denne yder et gkonomisk tilskud til en bestemt aktivitet. For bade
den visionaere bestyrelse og ildsjeelen er sponsorstatte ofte en forudsaetning for,
at lykkes med en aktivitet og derfor er en sponsorans@gning ogsa vigtigt at fa lave
i god tid og med de rette indhold.

Hvad kan man sege om?

e Penge
o Daekning af rejseomkostninger
o Vederlag og honorar

e Ydelser (in kind)
o Medarbejdertimer
o Faglige ydelser (regnskab, ekonomistyring mv.)

e Produkter
o Bekleedning,
o udstyr,
o preemier




Selve ansggningen

Hvad skal en sponsoransaggning indeholde? Den gode ans@gning er som
en god jobansagning — malrettet! | leegger op til et fremtidigt samarbejde
med en given virksomhed, hvor man i feellesskab kan |@fte en opgave - via
foreningens aktiviteter med virksomhedens statte.

Som i en god jobansagning giver den pa de farste fem linjer laeseren lyst til at leese
videre og forsta, hvad formalet med aktiviteten er og hvad vil en eventuele statte vil

bidrage til og med. Kunsten at sage sponsorer handler om at have den rigtige ide
og praesentere den pa den rigtige made pa det rigtige tidspunkt.
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SADAN KOMMER DU | GANG MED
SPONSORANSOGNINGEN

Folg 5 trin til at gore det grundleeggende arbejde med sponsoransagnin-
gen godt.

1: Afdek mulige sponsorer/Skriv en bruttoliste

Som forening skal i veere opmaerksom pa, at nogle starre virksomheder kun statte
events og/eller specialforbund, hvorfor det kan veere vanskeligt at fa stotte fra disse.
De storre virksomheder har ofte en ngje beskrevet sponsorpolitik, som er veerd af
kigge pa inden en eventuel ansagning. Veer opmaerksom pa, at de mindre og mere
lokale virksomheder i hojere grad stotter de lokale foreninger.

2: Udvaelg de relevante virksomheder gennem grundig
research

Det er her, du kan komme naermere virksomheden og dets prioriteringer m.v. Har
virksomheden en hjemmeside med et telefonnummer, kan det veere en god ide at
ringe og eventuelt vende med dem, om ens ansggning er stgtteberettiget hos dem.
Og er der mulighed for personlige kontakt, er det en god ide at undersgge, om der
er medlemmer i foreningen, som kender nogen i virksomheden.

Den direkte eller indirekte kontakt ind i virksomheden kan veere afggrende for ska-
belsen af et teet og fremtidigt samarbejde. Netvaerk er blevet en utrolig vigtig del af
nutidens sponsorater. Det handler i stor grad om at skabe nogle gode relationer til
andre virksomheder i netvaerket.

3: Hvad stotter virksomheden ikke

Vaer opmaerksom pa, at der vil veere ting, som den specifikke virksomhed ikke gn-
sker at stotte. Det kan f.eks. vaere udgifter tiladministration, drift, rejsomkostninger,
honorar osv. Dette vil ofte fremga af virksomhedens hjemmeside, og er du i tvivl,
sa ring og spgrg dem.



4: Malret jeres ansggning

| har nu fundet frem til et mindre antal virksomheder, som passer til foreningens
projekt og kommende ans@gning. Veer opmaerksom pa ikke at sende den samme
ansggning til alle virksomheder, men genbrug op til cirka 80 procent af din stan-
dardansagning. De sidste 20 procent er dem, hvor | skriver direkte til den specifikke
virksomhed og dennes veerdier og prioriteringer.

5: Nar | har faet bevillingen — husk at sige tak

Nar jeres forening modtaget statten, skal du huske at sige tak. P4 den made har |
ogsa mulighed for at holde deren abentil virksomheden i forhold til fremtidige pro-
jekter. Det kan veere en god ide at servicere virksomheden lidt undervejs i projektet.
Inviter dem til en abningsdag eller en aktivitet— husk billeder sa de nemmere kan
se, hvad det egentlig er, de har stattet.




Bilag
Udover selve ansggning, vedlaegges typisk

e Budget og hvis det er en stor ans@gning ogsa arsregnskab
* Interessetilkendegivelser, dvs. udtalelser fra samarbejdspartnere

Hvad onsker virksomheden typiski modydelse og
hvordan synliggores et sponsorat?

Sponsorerne gnsker ferst og fremmest eksponering og profilering. Et sponsorat
kan veere med til at synliggarelse veerdier som virksomheden gnsker at blive kendt
for og ikke mindst blive en del af. Samtidig handler det ogsa om at vise, at man stot-
ter lokalt og den gode sag. | et stigende og hardt reklamemarked, hvor det er sveert
at treenge ordentlig igennem til den gnskede malgruppe, er sponsorater dermed
og fortsat et af de mest effektfulde vaerktgjer til at skabe synlighed og kendskab til
en virksomhed.
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